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TVR a RE s.r.0 . Mierova 21, 827 05 Bratislava

Vazeny pdn poslanec
Viadimir Sloboda
Vietnamska 42

821 04 Bratislava

Vec : Odpoved na interpeléciu z dia 26.9.2017 — vyvaZenost a objektivnost spravodajstva TVR a RE

Znacka : ORG /ABU

Vaieny pan poslanec Viadimir Sloboda,

1.

Efekt marketingovej kampane sa nedd exaktne odmerat. D4 sa zistit empiricky, v priebehu
nejakého ¢asového intervalu. Zmyslom billboardovej kampane, alebo lep3ie povedané,
kazdej kampane je upozornit na TVR, ktora sa nachadza v rastroch kablovych operdtorov
¢asto na nevyhodnych pozicidch a nevieme to ovplyvnit. Ale upozorfiovat v rajone
RuZinova na fiu musime pravidelne vietkymi dostupnymi prostriedkami. Otazkou vidy je,
kofko ten ktory prostriedok stoji. Junova biltboardova kamparn stala 1.265€ bez DPH, Co je
menej ako plateny ¢lanok v printovom denniku, alebo tyZdenniku. Menej ako platena
reklama v radiu......... vzhlfadom na to, Ze fotku a graficky navrh vieme urobit z vlastnych
zdrojov, cena sa po dohode s billboardovou spolo¢nostou uz nenavy3ovala a povaZujeme ju
za vyhodndi.

V spomenutom spravodajskom prispevku odvysielanom 20.1.2017 sa mali moZnost vyjadrit
k danej téme aj ob&ania. Konkrétne dvaja ob¢ania, otitulkovani ako ,obyvatel Jasikovej
ulice” . Obaja prezentovali nesthlas s danou investiciou.

Nie je teda pravda, e, citujem Va3u interpelaciu: ,,ku kauze PRIMA PARK Il sa mal moznost
vyjadrit v TVR len investor, dotknuta verejnost nie.”

A ak mdme na mysli, Ze sa nevyjadrili k danej kauze konkrétni ob&ania, tak asi viete, Zze v tom
pripade nehovorime o vyvaZzenosti, ale o manipuldcii. Redaktorka si recipientov vyberala
sama, bez toho, Ze by jej niekto diktoval, ktori ob&ania sa maju v reportaZi objavit a ktori nie.

Aj tak sme v3ak ponukli konkrétnym ob&anom hodinovii relaciu Aréna (11.10.2017) na tdto
tému, aby sa mali moZnost vyjadrit a tym by sme radi upokojili celd kauzu.
V Bratislave 2.10.2017

S pozdravom a uctou

igor Adamec
Riaditel TVR a RE s,f’.q'




